of>]={={=sJ\>
JULES, LINA & INES

/

(
A W

\ 3 \

2

WR =



SOMMAIRE

INTRODUCTION

LOGISTIQUE DE L'EVENEMENT........ccccccceceennnns 3-8
NOS PARTENAIRES.....ccccceeuueeee 9-10 ; ANNEXE 2-6
L'EMPRUNTE CARBONE

NOTRE EQUIPE
NOS COLLABORATIONS ANNEXE 1

LE BUDGET ANNEXE 7-10

LE CALENDRIER PREVISIONNEL....ANNEXE 11-15

NOS PRODUITS ANNEXE 16

AFFICHES ANNEXE 17-19

ENQUETE DE SATISFACTION ANNEXE 20




INTRODUCTION

La pollution marine est un fléau environnemental qui

impacte directement nos écosystemes et notre quotidien.
Pour sensibiliser les jeunes générations et le grand public
a cet enjeu, notre association Blue Lagoon vous propose
une exposition interactive intitulée “De la mer a I'objet”.
Cet événement aura lieu les 6, 7 et 8 juin 2025 au Parc
des Expositions Chorus de Vannes, au coeur du Golfe du
Morbihan, région ou la mer joue un réle central.

Ce projet mettra en lumiere le parcours inspirant des filets
de péche et déchets marins, transformés en objets utiles
ou oceuvres d'art. A travers des zones éducatives, des
ateliers participatifs et une immersion en réalité virtuelle
dans les fonds marins, I'exposition offrira une expérience
interactive et pédagogique, adaptée a tous les ages.

En collaborant avec des artisans, artistes et experts
locaux, nous voulons montrer qu'une économie circulaire
est possible tout en protégeant I'environnement. Notre
stratégie de communication combinant supports
numériques et partenariats locaux, vise a faire de cet
événement une expérience marquante et inspirante pour
agir en faveur des océans.



LOGISTIQUE DE
L’'EVENEMENT

Pour assurer la faisabilité de I'événement, nous avons tout
d’abord établi un calendrier prévisionnel suivi d’un tableau
avant pendant apres pour faciliter I'organisation du
projet. La gestion budgétaire est établie en conséquence
de notre statut : une association. Le financement sera
équilibré entre les partenariats, les subventions locales et
les revenus de nos boutiques.

L'écoconception est en phase avec les attentes actuelles,
notamment auprés de nos publics cibles comme les
familles, les écoles, les étudiants, les artistes ainsi que les
professionnels/artisans concernés. Notre projet répond a
une double ambition: d’'une part sensibiliser et d'autre
part offrir une expérience engageante.

Pour maximiser l'adhésion des participants, nous avons
prévu une programmation complete avec des activités
immersives et pédagogiques, des ateliers pratiques, des

animations interactives, des dégustations écoresponsables,

des expériences interactives en réalité virtuelle, des
conférences en tables rondes ou encore des ateliers
collaboratifs .

Ces contenus ont été pensés pour créer une connexion
directe avec les visiteurs, les encourager a adopter des
pratiques durables et leur faire vivre un moment convivial.




Nos expositions phares :

Une exposition interactive : “Filets d’Avenir”

Cette exposition retrace le parcours des filets de péche et des
déchets marins, depuis leur collecte jusqu'a Ileur
transformation en produits recyclés.

Le but ? Sensibiliser les visiteurs a I'importance du recyclage
et a la préservation des océans.

Pour cela, des vidéos explicatives, des objets recyclés exposés
et, si possible, des témoignages de pécheurs ou d’artisans
directement impliqués sont prévus. Cette expérience est
inspirée des expositions immersives des Ateliers des Lumieres
a Paris.

L'atelier collaboratif "L'Art de la Mer"

C'est un événement d'une journée congu pour sensibiliser les
participants a la problématique des déchets marins tout en
leur permettant de créer des objets utiles ou artistiques a
partir de ces déchets.

Activités tout au long de la journée

« Prise de parole d’'un expert : il explique l'impact de cette
pollution sur les écosystemes marins et les solutions
possibles pour y remédier.

« Séance de collecte : collecte des déchets marins si la mer

est a proximité sinon les déchets marins sont fournis pour
I'atelier
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. Ateliers pratiques : création par les participants de
bijoux, de sacs ou d'objets artistiques a partir des
déchets collectés.

. Atelier spécifique : atelier prévu pour les enfants, leur
permettant de personnaliser des petits objets recyclés de
maniére ludique et créative.

. Atelier collaboratif "L'Art de Ila Mer" : tous les
participants, guidés par des artistes ou des experts,
participent a la création d'une grande ceuvre collective
en utilisant les déchets marins. Cette oceuvre sera
présentée a la fin de l'atelier

o Cloture de l'evéenement : toutes les créations réalisées

sont exposées et les participants recoivent un certificat

de participation

. Visite guidée pour les scolaires : |'événement peut étre
proposé comme sortie scolaire, avec un programme
éducatif adapté pour les écoles, colleges et lycées

Attractions principales :

Une zone éducative : infographies et informations sur la
pollution des océans et les principes de I'économie circulaire.
Mise a disposition de déchets marins pour que le public
puisse les toucher et mieux comprendre leur impact.

Des ateliers en direct : permettront aux visiteurs d’assister a
des démonstrations de transformation de filets de péche ou
de création d’objets artistiques a partir de déchets marins.




Un espace artistique : il présentera des ceuvres réalisées
avec des matériaux recyclés pour souligner le lien entre
art et écologie, telles que des sculptures et des tableaux

La boutique éco-responsable : elle mettra en vente des
produits issus du recyclage des filets de péche et d'autres
matériaux, avec les fonds récoltés destinés a des causes
humanitaires, notamment pour la Palestine.

Les ateliers pratiques : ils offriront des sessions DIY,
permettant aux participants de créer leurs propres objets
a partir de matériaux recyclés.

Un village éco-responsable au coeur de I'exposition : il
présentera des marques locales qui valorisent I'utilisation
de matériaux recyclés et durables.

Présentations d’ceuvres d'art : elles seront réalisées a
partir de matériaux recyclés qui seront exposées tout au
long de I'événement.

Le but ? lllustrer la diversité des créations possibles o
partir des déchets marins et soulignant I'importance du

recyclage dans notre société.




La campagne de sensibilisation :

Objectif de la campagne de sensibilisation :

Elle a pour objectif de toucher un public plus large,
notamment ceux qui ne peuvent pas se déplacer en raison
de la distance ou d’'autres contraintes. Elle s’appuie sur
différents supports numériques pour atteindre une
audience variée.

« Des vidéos pédagogiques seront créées pour illustrer la
transformation des filets de péche et autres déchets
marins en produits utiles ou en ceuvres d'art.

« Un hashtag spécifique sera lancé pour encourager
I'engagement en ligne et permettre au public de
partager ses propres créations et réflexions autour du
recyclage des déchets marins.

« Des webinaires seront également organisés avec des
experts en économie circulaire et en préservation des
océans, offrant un espace d’échange et de réflexion sur
les problématiques environnementales.

Connection a I'évenement :

« Diffusion en direct de certains ateliers et conférences.
Le but ? Permettre a ceux qui ne peuvent pas étre
présents de suivre I'événement a distance.

« Un catalogue en ligne des produits recyclés présentés
pendant I'exposition
Le but ? Permettre au public de découvrir et acheter les

créations réalisées a partir de matériaux marins recyclés,

tout en soutenant les initiatives écoresponsables.




Du témoignage a l'immersion :

Dans le cadre de cet événement, les conférences offriront
un espace d’échange privilégié avec des experts et
intervenants autour des enjeux du développement durable
et des initiatives locales.

« Prise de parole autour de plusieurs sujets : des
spécialistes de la biodiversité marine, ainsi que des
associations oceuvrant pour la protection des milieux
marins, interviendront pour discuter de sujets tels que
la péche durable, I'économie circulaire et la pollution
marine.

En parallele, un espace '"food & drink" : cet espace
proposera une offre gastronomique mettant en avant
des produits locaux, bio et de saison, dans une
démarche écoresponsable.

Des expériences immersives : des activités en réalité
virtuelle, permettant de sensibiliser le public de

maniére ludique. Un projet VR plongera les

participants dans les fonds marins pollués, avec une
visualisation avant et apres I'impact de la pollution sur
les océans, notamment du 7e continent.

L’'événement va bien au-dela d’'une simple action de
sensibilisation : il se positionne comme un projet concret,
avec un impact positif sur I'environnement et les
comportements.




Partenariats potentiels et gestion budgétaire :

Dans le cadre de la mise en place de ce projet, plusieurs
partenariats stratégiques seront essentiels pour en garantir
la faisabilité.

Nous comptons sur la collaboration avec des fournisseurs
locaux, nous chercherons a obtenir le soutien de marques
engagées, en identifiant des sponsors alignés avec les valeurs
du projet, notamment des entreprises qui proposent des
solutions écoresponsables.

Pour renforcer la visibilité et la portée de I'événement, nous
établirons des partenariats avec des influenceurs et des
médias spécialisés dans les domaines du lifestyle ou du
développement durable, afin de toucher un public ciblé et
sensible a ces enjeux.

Partenaires et Collaborateurs
« Décoration
PALAUMAEVENT
Fabrication artisanale en Bretagne, scénographie adaptée

au lieu et envies
TYLOC EVENT

Réutilisation et recyclage de matériaux, minimisation de

I'impact sur la planete

. Restauration
LE MEZO
Traiteur local avec des produits locaux et de saison
LES FERMIERS SABLES

Glaciers locaux avec des produits locaux, sans additif, et

avec une démarche écoresponsable




LES GLACES DU GLACIERS

Glaces artisanales avec des produits locaux, avec des

sorbets pleins fruits

« Collectivites
RIVES DU VINCIN

Le Conservatoire du littoral et la ville de Vannes
(gestionnaire du site), soucieux de préserver les équilibres

« Marques
OMMA
Vétements conception locale, fait main, petite série pour
éviter le surstock
MOEHA
Produits responsables, biologiques ou recyclés, végans et
éthiques
LULU BOUGIES

Bougies artisanales coulées a la main a Malansac, dans le

Morbihan non testées sur les animaux, sont également
certifiées sans OGM, phtalates, ni CMR.

« Influenceurs et Médias
LES JEUNES ECOLOGISTES

Mouvement de jeunesse de I'écologie politique, rattaché

par un statut “d’autonomie solidaire” au parti Europe Ecologie
Les Verts (EELV)
ECO BRETON

Web média territorial avec une dimension participative,

dédié aux initiatives de transition écologique pour un
développement durable et solidaire




Ces collaborations permettent non seulement de consolider le
budget de I'événement, mais aussi d’en augmenter la visibilité
et l'impact. Les ressources budgétaires seront allouées en
priorité a des postes clés comme la gestion des déchets,
I'utilisation d’énergies renouvelables et les animations
interactives.

Budget :

La gestion budgétaire a été établie en fonction de notre
statut, et afin de visualiser et organiser notre budget nous

I'avons mis sous forme de tableau recette et dépenses
(voir Annexes 7-8-9-10)

Calendrier prévisionnel des tdches

Afin de s'assurer du bon déroulé de l'organisation de
I'évenement, un calendrier prévisionnel des tdches a été mis
en place ainsi qu'un tableau avant pendant apres (voir
Annexes 11-12-13-14-15)

Plan de communication :

La communication est importante et nécessaire non
seulement pour informer mais aussi pour créer un premier
lien avec les participants. C'est pourquoi il a été important
pour nous de suivre une charte graphique en lien avec notre
projet et nos valeurs. (Voir Annexes 16-17-18-19)




L'EMPRUNTE CARBONE

Votre événement:

Emissions provenant de votre événement de 3 jours avec 6000 participants

Quantité de CO,: 34,91
L'émission totale est divisée en

T De la mer a I'objet:

- Ir-\.\\
y \ Mobilité 0,229t
|

I/ Matériaux | )
| 337t | Hébergement 0,000t
?

\\ y Restauration 0,000t

\\\-Hﬁ___,_// y Energie 0,919t

T Matériaux 33,7t
Transport 0,000t
Déchets 0,019

Mon empreinte carbone

Mon event

I EEmmmmm——. 39100y

Telle est la quantité maximale de CO, qu'une personne devrait générer par an pour enrayer le changement climatique:

0,600tCO; "

Telle est la quantité de CO, qu'une personne dans I'UE génére en moyenne en un an:
7.2¢C0, "

de l'envirennement situation en 2020 ; corrigée de la "production-consommation”,

annement Etat ; 11.04.2023,




NOTRE EQUIPE

Jules, Lina et Ines

Jules : Le trésorier, gére les finances avec une précision
telle, qu’on pourrait le qualifier d’économe averti...

Lina : Responsable projet, elle veille a ce que tout roule
dans nos projets, méme si elle n'a pas encore passé le
code...

Ines : Chargée de communication, maitrise I'art des
réseaux sociaux mais la ponctualité un peu moins...

(Le bénévole au fond : Toujours prét a aider, méme si on

ne sait jomais trop quand il vient travailler ni son

* prénom...) 13 )
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ANNEXE 1

NOS COLLABORATIONS

GROUPLS IT €51 DviNIMINTIL IT T

OcéanQpolis
BREST FRIFARLE BI'_‘ﬂIlHI_II CORHATTE h‘ﬂ'u‘l D.
A VEEITE LT RARE WOS M ONS SOUTINIR

S ORIBINES DE LAROELGTON MARINE | |
EN CD\_L,ﬂ\BURAﬂUN AVEC 1'ASSOCIATION Tra,vall co.IIqborqtlf e
BLUE LAGOON Océanopolis sur une étude

concernant la pollution

marine et ses
conséquences.

Etude réalisée en 2021

LA POLLUTION MARINE RESULTE DE TOUS LES PRODUITS REJETES DANS LES

MERS ET LES OCEANS EN CONSEQUENCE DE UACTIVITE HUMAINE. CETTE

POLLUTION ARRIVE DANS LE MILIEU MARIN PAR LE VECTEUR DES VDIES

FLUVIALES, DES VENTS, DE L'AIR EN BASSE LATITUDE 0L T

REJETEE A LA MER. L = Patition pour Paul Watson  Qui sommes-nous ~

Opération sauvetage de

tortues marines a Opération

Mayotte.

Mission réalisée en 2022

Défendre les tortues marines de Mayotte

# PURE O": EAN Pure Ocean  Projets soutenus N Mayotts o5t una e da locéan Indien au patrimolnge natursl excopticnne situds antra Madagascar ot la
Mozamblque. Blus jeune département francals, elle accuslile une réserve marine pratéglbe (sur be papbr)
de 68,381 km® & la biodversitd excoptionnnile mals en pdril, faute do mayens 07 de volontd de contrble ot
Bir protection.

; Le sac
GOUTTFBLEUE qui prend soi La Goutte Bleue est un
Y de l'océan projet mis en place avec

I'association Pure Ocean

consistant a créer un sac
végétal permettant de

CREEE PAR BLUE LAGOON, UN GESTE SIMPLE POUR des déchet
PRENDRE SOIN DE LUOCEAN ramasser des aechets.

Projet réalisé en 2022

1Y

La Goutte Bleue est

Téléchargez la plaquette de La Goutte Bleue

_9 Li Goutte Bleun 2022 5
lI




ANNEXE 2

NOS PARTENAIRES

OMMA

Conception
i, S o locale

WL - 004

(' i .;..-;'.-r.-.'||--.-|.:|.;-||-.;'..;-r.|
produite localement, valorisant

notre patnmomne at savoir-fare

Fait main!

Petites séries

Maous produisons en patites sénes
pour assurer lunicite et la rarefe
de no  pleces, et contenir ke

P surstock
Wb - T ¢ L dad

https://www.omma.bzh/

BIO OU RECYCLE HUMAN

https://www.moeha.fr/



https://www.omma.bzh/
https://www.omma.bzh/

ANNEXE 3

QY

Bougles artisanales

Des cranbons éloborées a lo main o
IMolansac. on Bratagne |

LULU BOUGIES
2 O

Clres nalureiles Parfumas de (frasse

Un melange de cire de s0)a at do Des huiles parfumées provanant de la
coco : dos ingrédients 100 % villo do Grasse. en Franco,
naturols |

https://lulubougies.fr/

TYLOCEVENT

https://www.tylocevent.com/




ANNEXE 4

PALOMAEVENT

https://www.palomaevents.co/

LE MEZO

LA ON&NDE SERSE

https://domainelemezo.fr/




ANNEXE 5

LES FERMIERS SABLES

-
La eur (l!._' \'L'I'Il:ll'llfi!i gl.
arcsa nilIL'S
Pediécousres vorn parlums Invedis dons lou voruen
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natu ‘”(.'

Basturdes ou minlmum 24 heures ol falbdornan: fosonndes, ks
@hacis Les Formians Sabld wimprignant ainsi dos sdmaosat do la
Fichviia o guitatie 9o chaquo ngridant Bour vous DIOHoE0T whv
ebfguatndlen inouliisle,

Botee DOLIL LECIAL POUR VOUS (NOPODH 003 OSSN SOLLEE Ot
eMllcain : uno Morile crdmiouse. aves dop ingridenis une ot
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Nos engagements
Hows souhaliens vous pieponer lo moillour de la gualite,

Clowt pourguel loules nos glacot ot sarbots cont fabrigquis
& parile dulalt do noc vaches of do produlis locoue

D% la vache 3 la glace, toul o5t rdalied par Les Fermbers
Sab 1

https://lesfermierssable.fr/

@ Qualive ex auchenticite
DOCOMTOT 106 S0WOUIS JUThONDOUDS 0 Nt gRades MSUS N oS | MEIRFUONS O3NG 13 SHMAFChG 1BIC ot alg0E BN
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LES GLACES DU GLACIER

LE GLACIER

g’rh[

ooolat

SEPINAY PR

LE GLACIER
Climr unr{-t
Citron basilia

«f

https://www.lesglacesduglacier.fr/




ANNEXE 6

RESTAURER GERER ACQUERIR

https://www.conservatoire-du-
littoral.fr/

Les Ecologistes Bratagne en chiffres

45 28 910

https://jeunes-ecologistes.org/

ECO-BRETONS
‘Eco-Bretons _ S e

Iy st s s vt oy m Sy

& A
Sécurité Sociale de Ualimentation :le pouvoir o agir des
citoyen.ne.s pour reprendre Calimentation en main

https://www.eco-bretons.info/




ANNEXE 7

LE BUDGET

Dépenses

Montant
€)

Notes/Justifications

Location du
lieu

Tarif négocié avec le parc des expositions Chorus &
Vannes (partenariat en échange de visibilité).

Matériel
d’exposition

Rétroprojecte
ur

Location aupres d’'une entreprise locale ou emprunt &
une école/université.

Baches/Table
au de
projection

Achat en ligne ou récupération d'anciens matériaux
(sources : Amazon ou entreprises locales).

Sonorisation

Location d'un kit de base pour événements (ex. :
magasin d'équipements audio).

Prét ou location.

Déchets marins

Collecte gratuite dans les zones autorisées ou collaboration avec
associations environnementales.

Location tables

Location aupreés d’équipements locaux (tarif moyen).

Décorations

Achat minimaliste, principalement réutilisable.

Matériel créatif

Papiers, peintures, fils, colles, etc.

Casque VR

Location pour une journée.

Sécurités

Agent de sécurité: visuel et/ou portail Tarif heure NUIT 21h/6h
Chargé de sécurité au montage et pendant les heures
d'ouverture

Artistes

Rémunération symbolique ou collaboration en échange de
visibilité.

Intervenant

Expert environnemental pour I'introduction.




ANNEXE 8

Communication

Encart presse Publicité dans un journal local.

Flyers

500 exemplaires (impression basique).
impression P (imp que)

Impression de base pour I'équipe organisatrice et les
partenaires.

Carte de visite

3

Total dépenses 753.34€

Recette

Billetterie Entrée gratuite pour attirer un maximum de visiteurs.

. Aides régionales ou nationales pour des projets écologiques et
Subventions o
culturels (ex. : Région Bretagne, programme LIFE).

Sponsoring et Entreprises locales ou nationales (ex. : Veolia, artisans
partenariats recyclage).

Plateformes en ligne (Ulule, HelloAsso) et collecte lors de
I'événement.

Dons participatifs

Produits dérivés créés pour |I'événement (bijoux, sacs, tasses,

Ventes boutique
etc.).

P (e — Participation symbolique pour des ateliers avancés (5-10 € par
personne).

Total recettes

Résultat +1 146,66 €

7N




ANNEXE 9

VIDEO PROJECTEUR

Vidéo-projecteur

L] e n

Ecran de projection sur pied - 180 x 180
om

T Dn | B e o e

| W ——

LOCATION DU MATERIEL




ANNEXE 10

4 personnes
80-100 pers 220x25

110 € avec montage 5,50€
70 € seul

IParcaatis i mslsles
Chomsyper parme de normbress designs

il vk v giashieme
vz césh voire grahisme ? Imparier-de et modifis

noir et blanc en page coulsur en 2éme ou 3éme
intérieurs page de couverture

¥: page 75 € S00 €
% page 500 €

Double page centrale (4 pages)

Encart publicitaire 1 page
volante (recto-verso)

Table rectangle Table ronde

5 T

& personnes B personnes / 10 personnes
185¢m x 75cm @150 cm /@180 cm
9€ IDE/ZE




ANNEXE 11

Taches

Ne Liste des taches

Elaborer le dossier artistique pour les partenaires et collaborateurs

Faire le budget previsionnel

Compléter et envoyer le dossier de réservation pour la salle

Elaborer le dossier de presse

Elaborer différents supports de communication (flyer, affiches, carte de
visite...)

Demander de réservation d'un encart pour la presse

Relancer par téléphone (si aucune réponse) pour le dossier de
réservation’

Relancer par téléphone (si aucune réponse pour I'encart dans la presse

)
Contacter les Artistes et intervenants

Elaborer le dossier technique (stand, mobilier, décor)

Contacter des écoles- universités environnantes

Relancer des intervenants et artistes

Booker des prestataires

Elaborer le planning de la journée pour chaque événements et
intervenants

Coordonner la communication avec les partenaires et sponsors

-10 mois




ANNEXE 12

Taches
NO

Liste des taches

Préparer I'enquéte de satisfaction

Imprimer les supports de communication

Recruter les agents de sécurité

-3

Publier de I'encart dans la presse locale ;
semaines

Lancer de la communication sur les réseaux sociaux (Instagram, -3
Facebook) semaine

Recruter le staff (agent d’accueil et d’animation, bénévoles ) -2
semaine

Envoyer par mail du brief aux staff

Briefer de la sécurité

Installer des stand équipements et signalisation

EVENEMENT

Former et dernier brief pour le staff avant I'ouverture du salon

debriefing avec les équipes sponsor et partenaire

Envoyer le formulaire de satisfaction (Voir Annexe 20)

Evaluation de la performance de I'évenement




ANNEXE 13

AVANT

Elaborer le dossier
artistique pour les
partenaires et
collaborateurs

Faire le budget
previsionnel

Compléter et envoyer le
dossier de réservation
pour la salle

Elaborer le dossier de
presse

Elaborer différents
supports de
communication (flyer,
affiches, carte de
visite...)

Demander de
réservation d’'un encart
pour la presse

Relancer par téléphone
(si aucune réponse) pour
le dossier de
réservation’/

Relancer par téléphone
(si aucune réponse pour
I'encart dans la presse)

Contacter les Artistes et
intervenants

PENDANT

Former et dernier brief
pour le staff avant
I'ouverture du salon

Organiser les
animations

APRES

debriefing avec les
équipes sponsor et
partenaire

Envoyer le formulaire de
satisfaction

Evaluation de la
performance de
['évenement
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AVANT PENDANT

Elaborer le dossier
technique (stand,
mobilier, décor)

Elaborer le dossier
technique (stand,
mobilier, décor)

Contacter des écoles-
universités
environnantes

Relancer des
intervenants et artistes

Booker des
prestataires

Elaborer le planning de
la journée pour chaque
événements et
intervenants

Coordonner la
communication avec les
partenaires et sponsors

Relancer par téléphone
(si aucune réponse pour
I'encart dans la presse)

Préparer I'enquéte de
satisfaction

Imprimer les supports
de communication
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AVANT

Recruter les agents de
sécurité

Publier de I'encart dans
lo presse locale

Lancer de la
communication sur les
réseaux sociaux
(Instagram, Facebook)

Recruter le staff (agent
d’'accueil et d’animation,
bénévoles )

Envoyer par mail du
brief aux staff

Briefer de la sécurité

Installer des stand
équipements et
signalisation

PENDANT
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NOS PRODUITS

Dans le cadre de notre engagement pour la préservation de
I'’environnement, nous avons développé une gamme de
produits uniques et personnalisés, fabriqués a partir de
matériaux recyclés, notamment des déchets marins. Ces
créations allient esthétisme, utilité et impact écologique. Voici
quelques-uns des produits que nous proposons :

DE LA MER
A L'OBJET

Chaque produit reflete notre volonté de réduire les déchets,
tout en sensibilisant a lI'importance de la réutilisation des
matériaux. A travers ces créations, nous souhaitons montrer
qu'il est possible de concilier durabilité, design et
engagement environnemental.

'Hi}
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, ASSOCIATION
BLUE LAGOON

ADRESSE...
56000 VANNES

(
’ CONTACT@BLUELAGOON.FR
O6 XX XX XXXX

(

INTSTAGRAM
@BLUE.LAGOON

FACEBOOK
@BLUELAGOONDS6

OCEANOPOLIS.COM




ANNEXE 19
ASSOCIATION BLUE LAGOON

CONTACT@BLUELAGOON.FR
OO XX XX XX XX

OCEANOPOLIS.COM

INTSTAGRAM FACEBOOK
@BLUE.LAGOON @BLUELAGOONS56

—
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.Tre.s Satisfaisant Insatisfaisant . Treg
satisfaisant insatisfaisant

|’accueil du personnel vous a-t-il
convenu ?

La démarche de communication
était-elle claire et précise ?

La sensibilisation sur la préservation
des océans était-elle signifiante ?

Avez-vous trouveé tous les ateliers
enrichissants ?

L’éthique des produits vendus en
boutique était-elle en corrélation avec
la cause défendue sur cette
exposition ?

Le déjeuner mettant en avant des
produits locaux vous a t-il plu ?

Recommanderiez-vous notre exposition & vos proches ? Si oui, pourquoi ? Si
non, pourquoi ?

Comment pouvons-nous améliorer votre expérience ?

Merci pour vos réponses
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